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10 jaar neuromar keting



Unravel Research

Onderzoek

Meet wat je klant echt
vindt met neuromarketing-

methoden als Eye Tracking
en EEG.

Al UNRAVEL
U Research

Unravel Academy
Training
Ontdek de laatste

neuromarketing-inzichten
over jouw vakgebied.

'll UNRAVEL
'l||.'academy

Unravel Behavior

Advies

Advies over
gedragsbeinvloeding in
marketing en
maatschappij.
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Wie wint 'm dit
Jaar?

Beste kerstcommercial 2022




De Beste Kerstcommercial 2022

Topics van vandaag

Effectieve reclame Wat viel ons dit jaar op? Vooruitblik
Volgens het brein Trends en nieuwe inzichten Neuromarketing in 2023
in 2022
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Overzicht Onderzoek

Veldwerksessies

Tuur
Plaatsing EEG Baseline meting Reclameblok kijken
De respondent kreeg de EEG aangemeten. Het brein van de respondent werd gemeten De respondent bekeek in een natuurlijke
Elke elektrode werd afzonderlijk geplaatst tijdens het uitvoeren van diverse setting een reclameblok waarin jullie reclame
en getest op signaalzuiverheid van medische gestandaardiseerde cognitieve taken om een verwerkt was. Ons lab biedt een hoge mate ik
kwaliteit. persoonlijke O-meting in kaart te brengen. van realisme en comfort. U N R AI:, -



Overzicht Onderzoek

Metrics

Van Ruwe Data tot Neuro Metric

Na het veldwerk wordt op basis van geavanceerde
algoritmen de ruis uit de EEG data gefilterd
(oogknipperingen, bewegingen met hoofd en andere
artefacten).

Vervolgens wordt de data geaggregeerd; de
hersenactiviteit van de 20 respondenten wordt over elkaar

gelegd, waardoor een gemiddelde respons overblijft. Dit
stelt ons in staat een overall performance score te
berekenen en van seconde tot seconde de emotionele
ervaring van de TVC te analyseren. Dit doen we aan de
hand van de metrics verlangen, workload, engagement en
focus.

N

Verlangen

"lk wil dit"

De persoon ervaart positieve emotie en
is gemotiveerd tot toenadering. Deze

metric correleert sterk met koopgedrag.

O

S

Engagement (Synch)
"Dit boeit me"

Mate waarin de content aangrijpend en
als persoonlijk relevant ervaren wordt.
Gemeten door intersubject neurale
synchroniciteit. Voorspelt samen met
verlangen het sterkst de impact op
gedrag.
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Cadeautjes in 20227




Ruimte voor negatieve emotie

Dominantie

Verdriet




Wie had 'm door?
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Het effect van
anamorphic lenses

75 mm ANAMORPHIQUEAN ¢ 2.8 800 1SO




Reguliere lens

Anamorphic lens






Heeft lenstype effect op neurale verwerking
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Liefde gaat door de maag (mits...)




Het Stijloreuk Effect




Winnaars Beste Kerstcommercial 2022
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